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»JELP — HIT 2002":
Rynek Chemiczny - czerwiec 2003

Proszek do prania JELP firmy Danlind a/s zwyciezyt
w konkursie ,Najlepsze dla dziecka”, organizowanym
przez miesigcznik ,Mamo to ja”. Do VI edycji
konkursu przystgpito 60 firm, zgtaszajgc 330
produktéw. JELP okazat sie bezkonkurencyjny
w kategorii ,Srodki do prania”. Warto odnotowag,
ze dunski producent marki JELP sprzedaje z powo-
dzeniem swoje produktyw Polsce od 1989 roku
zaréwno w sieci sklepéw specjalistycznych, jak
i hipermarketach. Firma obchodzi w 2003 roku
75-ecie istnienia.
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.JELP neutralny proszek do prania”:
Modna Gospodyni - grudzien 2003

JELP pierze do czysta i doskonale sie wyptukuje.
Ma delikatny zapach, kiéry nie powoduje podraznier
uktadu oddechowego. Instytut Matki i Dziecka w
Warszawie w uznaniu wysokiej jakosci proszku
oraz wyjqtkowej delikatnoéci przyznat mu pozytywnq
opinie. JELP otrzymat PIERWSZE miejsce w kategorii
proszkéw do prania z przeznaczeniem dla matych
dzieci i noworodkéw przyznawane przez czytelnikéw
+Mamo to Ja” w rankingu HIT 2002.
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JELP pierze naturalnie”:
Dziecko - luty 2004

Proszek JELP otrzymat tytut PRODUKT ROKU 2003
jako ,najbardziej wskazany i najbezpieczniejszy
produkt dla oséb cierpigcych na alergie” przyznany

przez Oérodek Badan ,Dziecko Alergiczne”. Od
15 lat JELP jest najczesciej wybieranym przez
rodzicéw proszkiem do prania odziezy dzieciecej
Polsce.

Produkt roku 2003

proszek do prania JELP

e

Ogrodek Badan

alérgiczne

na
T lepaiy | erpiscanigissy dla
o m zostak proszek do pranta

d dzi.é%lllzb(:lﬂ D‘LA CHORYCH
UErSICZNE

»Neutralne pranie”: Supermarket Polska — marzec
2004

Firma Danlind wypuscita na rynek proszek JELP w
duzej torbie foliowej o pojemnosci 5,4 kg. Ma on
bardzo subtelny zapach, ktéry nie powoduje
podraznien zaréwno skéry jak i drég oddechowych.
Proszki JELP dostepne sq

tez w opakowaniach: 600g i 2,4 kg
z uchwytem. Produkt posiada pozytywnq opinie
Instytutu Matki i Dziecka. (PO)

PORADNIK
HANDLOW(C

#VEellkame pranie .
Detal Dzisiaj — marzec 2004

T T e rpr—

Proszek JELP zalecany jest juz od pierwszego dnia
zycia noworodka dla dzieci z alergiq oraz oséb
cierpigcych na astme. Nie zawiera draznigcych
substanciji, wybielaczy, sztucznych barwnikéw oraz
agresywnych érodkéw zapachowych.
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Dugiski i JELP. kig P
na rynku juz od 1989 roku, dostepny zresztq we
wszystkich hipermarketach, okazat sie ,Produktem
Roku 2003”. Okazuje sig, ze dzieki specjalnie
opracowanej formule JELP spetnia najwyzsze wymogi
stawiane produktom dla alergikéw. Polecamy ten
produkt do sprzedazy szczegélnie w tych aptekach,
ktére znalazty miejsce na sprzedaz $rodkéw higieny.
(HB)
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Wiadomosci Handlowe - marzec 2004

Proszek do prania JELP (zalecany od pierwszych
dni zycia noworodkéw, dla dzieci alergicznych
oraz oséb cierpigeych na astme) teraz oferowany
jest w duzej torbie foliowej 5,4 kg z uchwytem w
dwéch wersjach: do tkanin biatych i kolorowych.

Posiadane certyfikaty, wyréznienia i nagrody dla proszku JELP

Pozytywna Opinia Katedra i Klinika Dermatologii Akademii Medycznej w Poznaniu

Pozytywna Opinia Instytutu Pediatri w Poznaniu

Pozytywna Opinia Instytutu Matki i Dziecka w Warszawie

Certyfikat Srodowiskowy przyznany producentowi proszku JELP - za spetnianie norm ISO 14001

Wysoka Ocena wydana przez Specialistyczne Laboratorium Badawcze ITA Test w Warszawie

Nagroda HIT' 2002 Naijlepsze dla Dzjecka w rankingu czytelnikéw MAMO TO JA w kategorii
J$rodki do prania z przeznaczeniem dla niemowlgt i matych dzieci”

Nagroda PRODUKT ROKU 2003 ,Najbezpieczniejs
przyznana przez Kapitute Oérodka Badar', Dziecko
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Rynek proszkow
Aktualnosci z rynku i ranking proszkéw do prania

Sie¢ dystrybuciji
(liczba hurtowni firmowych i ich lokalizacja)

Dystrybucja proszku JELP odbywa sie poprzez
wszystkie kanaty dystrybucyijne:

- hurt tradycyjny: najwieksze hurtownie w Polsce,
takie jak: Komplex Torus, Interchem, Tabox i inne
oraz sie¢ Delko

- Modern Mass Market - sieci:

- Cash& Carry: Makro, Selgros

- hipermarkety: Geant, Tesco, Auchan, Carrefour,

Real, Ahold, Leclerc,
- supermarkety: MiniMal, Intermarche, Polomarket

JELP dostepny jest réwniez w sieci aptek EURO-
APTEKA w catym kraju.

Penetracja kategorii — jaki odsetek populacii deklaruje
uzywanie danej kategorii produktowej

Wedtug wynikéw badan rynku MEMRB przepro-
wadzonych w okresie wrzesien’2002 do
sierpieni’2003 w ujeciu ilosciowym, w rynku
catkowitym (wszystkie kanaty dystrybucyjne) udziat
proszku JELP w sprzedazy wynosi 47% , natomiast
pozostate 53% stanowi: Lovela (27%), Coccolino
(19%), Bobas 6,96% natomiast pozostate 0,04%
stanowi: Bambino i Cypisek. JELP zajmuje
niekwestionowanego lidera w tym segmencie juz
od 15 lat. Matka zapytana o kryterium wyboru
proszku JELP podaje przede wszystkim:
- ,wysoka, niezawodna jakos¢”

- ,pierze skutecznie”

- ,nie powoduje alergii”

Na podstawie w/w badah wynika, ze co drugi
kilogram kupionego proszku do prania odziezy
dzieciecej czy niemowlecej to proszek JELP. Nastepny
,co drugi kilogram” to 5 pozostatych z w/w
detergentow.

Bobas
7%

Lovela
JELP 27%
47%
Coccolino
19%

Jesli rozwazyé kanat Makro Cash&Carry jako
Modern-Mass-Market, to wéwczas gtéwnym kanatem
dystrybucyjnym staje sie:

Hyper + Super + Makro = 32% + 15% + 14% =
61%

Kanat tradycyjny wéwczas stanowi: 39%
Kategoria obejmuje 4 marki gtéwne:

- JELP, - Lovela, - Coccolino, - Bobas

z pominieciem ptatkéw Bambino oraz proszku
Cypisek i Bebi, ktére stanowiq po ok. 1% sprzedazy
proszkéw dla dzieci.

Miejsce zakupu kategorii — gdzie i jak czesto kupujg

Sprzedaz kategorii Grupy Gtéwne

All distributional Channels: ~ 100%  100%

Hypermarkets: 32% 47%

Supermarkets: 15%

Large Grocery: 8%

Small Grocery: 5%

Cosmetic Shops: 16% 39%

Multipurpose Shops: 10%

Kiosks: 1%

Makro C&C: 14% 14%
100%

Kto i jak czesto uzywa — profil socjo-demograficzny
(pte¢, wiek, wyksztatcenie, dochody, miejsce
zamieszkania)

Matka matego niemowlaka kupuje $rednio 2kg
proszku JELP na miesigc.

Jedli jest dobrze usytuowana, pierze odziez catej
rodziny, jesli nie - tylko odziez i bielizne swojego
dziecka.

Matka dzieci powyzej 1 roku stosuje proszek JELP
dla catej rodziny, ale jeéli jej budzet na to nie
pozwala, stosuje 2 proszki: JELP dla dzieci, Persil,
Ariel, Vizir — do prania odziezy pozostatych cztonkéw
rodziny.

Mezczyzni i osoby starsze uzywaijq proszku JELP
do prania tylko swojej odziezy, czesto do prania
recznego. Kupujg go regularnie, ale w niewielkich
ilosciach. Czesto jest to gramatura 600g.

Alergicy i osoby cierpigce na astme, egzeme,
tuszczyce i dermatozy - kupujg proszek JELP
regularnie przez wiele lat, celem zminimalizowania
draznienia skéry. Sq to osoby, ktére starannie
dobierajq kazdy produkt majgcy kontakt z ich skérg
- zwracajq uwage na ,hipoalergiczng recepture”
oraz akceptacje Instututu Matki i Dziecka. Takie
informacje na produkcie sq gwarantem wysokiej
jakosci, przeznaczonej dla najmniejszych dzieci.
Stqd najwieksze bezpieczenstwo zastosowania dla
alergikéw.

Sq tez osoby, kiére nie folerujg agresywnych érodkéw
zapachowych w detergentach uniwersalnych i te
osoby, fo réwniez uzytkownicy proszku JELP, ktéry
zawiera $ladowq ilo§¢ subtelnego zapachu,
vzgodnionego z Instytutem Matki i Dziecka.
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Wykresy

Charakterystyka respondentéw
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Marka Jelp pozostaje nadal nieznana dla 8% przebadanych
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Poczta

Jelp w oczach dzieci

Listy od uzytkownikow proszkéow Jelp i opinie lekarzy

Opinie lekarzy o proszku JELP:

Lek. Med. Maciej Manczak z Leszna: cudowny
aromat, wyémienity bukiet koloréw i odcieni
opakowania, konsystencja zbyt monotonna -
doradzatbym zmiane koloru na co$ pistacjowego.
Ogélna ocena bardzo dobra.

Lek. Med. Maciej Walczak - chirurg z Poznania:
Proszek pierze dobrze, zaréwno kolorowe rzeczy
jak i biate. Nie wywotuje stanéw zapalnych i
podraznien skéry. Ma éwiezy zapach. Ogélne opinie
pozytywne.

Opinie specjalistéw i rodzicéw o proszku JELP:

Anna Zaleska, redaktor naczelna “Mamo, to ja”

(roczna céreczka Tosia) — Uzywatam innego proszku

i juz pogodzitam sie z tym, ze plamy po jedzeniu
nieraz zostaja na ubrankach. JELP mi udowodnit,
ze wcale nie musi tak byé.

Agnieszka Tryc, czytelniczka “Mamo, to ja”

(syn Dominik — 3 lata i Bartosz — 4 lata) — Dobrze
spiera nawet plamy z soczkéw i zupek. Zachowuje
kolory ubranek. Nie zawiera fosforanéw i nie uczula.
Matgorzata Slifirczyk, pedagog (16-miesieczny
synek Jasio) — Nie powoduje podraznien. Niezwykle
wydainy, skuteczny nawet przy usuwaniu silnych
zabrudzen.

Patrycja Chmielewska z Wroctawia (cérka Justynkal):
Obydwa rodzaje Waszego proszku sq niezastgpione
i ciesze sie, ze moge mie¢ spokojng gtowe o fo, ze
z ubrankami oraz moim dzieckiem nie dzieje sie
nic ztego. Te pierwsze nie tracq koloréw, a cérka
nie ma zadnych objawéw uczulenia na Wasz
produkt. Ostatnio kobieta, ktéra odkupowata ode
mnie ubranka po mojej céreczce zapytata jak to
mozliwe, ze wszystkie body i kaftaniki sq takie czyste
i nie poplamione? Odpowiedziatam, ze jedynym
proszkiem, w jakim byly prane, jest proszek JELP,
poniewaz moje dziecko jest alergikiem i nic innego

nie moge uzywaé. Byta zaskoczona i stwierdzita,
ze na pewno go wyprébuje.

Redagujq: Zaneta Geltz i Mariusz Frackowiak, adres redakcji: Geltz Consulting, ul. Nowy Rynek 3,

62-002 Suchy Las, tel. 61/ 652 35 40, e-mail: biuro@jelp.pl, sktad i druk: Pretext Poznar



JELP w Unii Europejskiej

"Zakup hipoalergicznego
proszku jest dla matki
gory optacalng inwe-
stycijg" - o rynku pro-
szkéw w kontekscie
wejscia Polski do Unii
* Europejskiej opowiada

Zaneta Geltz, JELP
Marketing Coordinator,
. Danlind a/s

- Postep cywilizacyjny powoduje, ze z roku na
rok roénie liczba alergicznych dzieci oraz narasta
liczba oséb ze schorzeniami skéry oraz alergiq
kontaktowq. Zwigksza sie $wiadomos¢ tego zjawiska
wéréd klientdw, ktérzy coraz czesciej wybierajq
produkt najwyzszej jakosci, np. proszek do prania
JELP, wiasnie ze szczegdlnym wskazaniem dla oséb
z wrazliwg lub chorobowo zmieniong skérg.

Ciekawym zjawiskiem sq zmiany oczekiwan
klientéw odnosnie opakowan, ktére nastgpity w
przeciqgu ostatnich szeéciu lat. Zauwazalny jest
spadek zainteresowania opakowaniem 600 g na
korzy$é opakowar ekonomicznych w workach
foliowych, a w szczegélnosci - w naszym przypadku
- gramaturg 5,4 kg z uchwytem, ktérej wzrost
sprzedazy w kilogramach nie tylko kompensuije, ale

przewyzsza spadek sprzedazy gramatury 600 g.

Obserwowana jest réwniez zmiana $wiadomosci
konsumentéw w zakresie wyboru wariantéw "do
biatego" i "do koloru". Okoto 5-6 lat temu udziat
wariantu "kolor" stanowit zaledwie 17-20 %, za$
w ostatnim roku JELP odnotowat wzrost udziatu tego
wariantu az do 43%! Na podstawie badan
konsumenckich mozemy stwierdzi¢, ze nasz klient
nie zwraca szczegdlnej uwagi na poziom ceny.
Matka dziecka lub alergika kieruje sie dobrem
swoich bliskich, chcgc zapewnié mniejszq liczbe
wizyt u lekarzy specjalistéw. Zakup hipoolergicznego
proszku jest dla matki z géry optacalng inwestycjq.
Segment proszkéw "premium" dla dzieci bedzie
prawdopodobnie systematycznie wzrastaé z dwéch
powoddw. Po pierwsze klasa érednia dopiero
zaczyna sig rozwijaé w Polsce i co za tym idzie -
réwniez jej wymagania co do gatunku réznego
rodzaju produktéw. Jest to grupa, ktéra staje sie
coraz |bcrdzie[ wrazliwa na poziom jakoéci , a nie
ceny. Wejscie do Unii Europejskiej przyniesie wzrost
ptac oséb, ktérych wynagrodzenia na dzieh
dzisiejszy plasujq sie na poziomie ok. 2-3 tys. zt
brutto. Jest to dodatkowy powéd, dla ktérego produkty
"premium" majq szanse zyska¢ dodatkowq uwage.
Po drugie liczba alergikéw oraz oséb ze
schorzeniami skéry regularnie roénie. Jest to
spowodowane silnym zanieczyszczeniem érodowiska
oraz coraz wiekszq ilocig tanich produktéw ze
sztucznymi barwnikami i konserwantami w swoim

sktadzie. Coraz czeiciej réwniez osoby w starszym
wieku zmuszone sq do poszukiwan lepszego
detergentu, gdyz tanie proszki powodujq u nich
zmiany skérne, swedzenie oraz kaszel spowodowany
silnymi $rodkami zapachowymi.

Powszechnie wiadomo, ze przyrasta liczba
hipermarketéw i supermarketéw, ktére stanowiq
gros sprzedazy $rodkéw czystoéci, wiec roénie
réwniez szansa na coraz to wiekszqg sprzedaz
Eroszkéw do prania, a zwlaszcza duzych opakowan,

tére mozna dowiezé woézkiem do auta bez
specjalnego wysitku. Jedli chodzi o proszki "markowe"
- nasz kraj obfituje bardzo duzq iloécig proszkéw
zaréwno z pétki "medium" jak i "premium". Naszym
zdaniem raczej nastqpi redukcja marek niz ich
wzrost w tych segmentach. Od 1989 r. jestesmy
$wiadkami wielu zmian, nie tylko na rynku proszkéw
uniwersalnych, ale réwniez dziecigcych. Firma
Danlind produkujgca proszek JELP oferuje na catym
$wiecie réwniez warianty detergentéw w tabletkach,
w kremie oraz w postaci proszkéw kompaktowych,
ale jeszcze nie nadeszta pora na ich wdrazanie na
polski rynek. Polska klientka zdecydowanie
najczeéciej wybiera tradycyjny proszek, rzadziej
ptyn do prania. Ostatnio coraz czesciej uznanie
zyskujq réwniez zele.

(Artykut ukazat sie 12.02.2004 w Supermarket
News)

Kopenhaga jak magnes

"Kopenhaga to kwintesencja Danii", powiada
zardwno wiekszos¢ jej mieszkancow, jak i ci, ktdrzy
ia odwiedzili. To w zasadzie prowcjd, poniewaz
niewiele krajéw tak jest uzaleznionych od swojej
stolicy jak Dania. Tu koncentruje sie zycie polityczne,
gospodarcze i kulturalne tego panstwa. Nic
dziwnego, jesli zwazy¢, ze w same;j tyf|)<o Kopenhadze
mieszka ponad 9% ludnosci Krélestwa Danii, fj. ok.
465 tys. oséb. W sumie w stolicy i jej najblizszych
okolicach zyje ponad jedna czwarta z 5,5 miliona
Duriczykéw. Kopenhaga jest najwiekszq aglomeraciq
pétnocnej Europy i dysponuje najwigekszym
potencjatem przemystowym wéréd krajéw
skandynawskich. Na kopenhaskim uniwersytecie
pobiera nauki ok. 25 000 studentéw, w tym wielu
cudzoziemcéw, ktérzy stanowiq prawie 8%
mieszkarncéw stolicy. Jednak magnetyczna sita
Kopenhagi, skupiajqcej na sobie najwigkszg uwage,
zaczyna natrafiaé na konkurencje. Pozostate rejony
Danii stopniowo mobilizujq sie, by stawié czoto
metropolii, a szczegélnie aktywni w ostatnich latach
stajq sie w tym wzgledzie Jutowie. Mieszkancy
Jutlandii i Kopenhagi to gtéwni konkurenci w tej
prébie sit. Na prowincii, jak okresla sie wszystkie
tereny nie nalezgce do Kopenhagi, mieszkaricy stolicy
nie cieszq sie najlepszq opiniq. Flegmatyczni
mieszkancy zachodniego wybrzeza uwazajq
mieszkancédw wielkiego miasta za powierzchownyclh,
gadatliwych i nerwowych, dlatego cudzoziemcom
trudno nieraz zrozumieé, ze w tak matym kraju
mozna napotkaé tak duze réznice mentalnodci...

Historia Kopenhagi rozpoczeta sie w XII wieku.
Witedy to, w miejscu malutkiej osady rybackiej,
potozonej na drugiej co do wielkosci wyspie kraju
- Sjaelland (Zelandii) nad cieéning Oresund naprzeciw
Szwecji, wybudowano warowny zamek. Trzy wieki
pézniej (w 1443 r.) Kopenhaga stata sie juz stolicq
Danii. Dzi$§, w przeciwienstwie do innych stolic
europeiskich, nie ma tu monumentalnej zabudowy
ani drapaczy chmur. Miasto nadal urzeka niewielkimi
kamieniczkami oraz duzq iloéciq parkéw i ogrodéw.
Najwspanialsze sq z pewnosciqg Ogrody Tivoli, na
terenie ktérych znajduje sie jeden z najwigkszych w
Europie lunaparkéw. Symbolem Kopenhagi jest Mata
Syrenka - rzezba z brqzu przedstawiajgca postaé
bohaterki jednej z basni Hansa Christiana Andersena
(bo tu whasnie zyt i tworzyt ten genialny pisarz).

Numer2 - maj 2004

Najczeiciej odwiedzanym miejscem stolicy Danii
jest ciagnqcy sie blisko 2 km Stroeget, ktéry w chwili
powstania byt najdtuzszym w Europie deptakiem -
dzi§ wystepujq tu uliczni kuglarze, mimowie, magicy,
muzycy i ?raikowie, tworzgc petng zycia
niepowtarzalng atmosfere.

Na pewno warto tez zobaczyé wielki kosciot
Frederikskirke, ktéry budowano na wzér bazyliki $w.
Piotra w Rzymie, Patac Rosenborg ze zbiorami
klejnotéw krélewskich oraz port Nyhavn z szeregiem

kolorowych drewnianych domkéw. Kopenhadze
udato sie na ogét unikngé wielkich bucﬁwlonych
btedéw z okresu powojennego, tak czesto
spotykanych w innych panstwach europeiskich.
Dawne i nowe domy uzupetniaja si¢ harmonijnie
dzieki starannej rekonstrukgii starego miasta.

Najlepszym sposobem na zwiedzanie Kopenhagi
jest spacer - miasto jest jedng z najczystszych i
najbezpieczniejszych stolic Europy. Zabytki mozna
réwniez podziwiaé z poktadu jednego z wielu
statkéw turystycznych, ktére ptywajq po kopenhaskich
kanatach.

Weseli rowerzysci

Duriczycy znani sq ze swoich zdolnosci do
dyskutowania i tworzenia kompromisu. Sq
bardzo tolerancyjni, popierali rozszerzenie Unii
Europejskiej, lubig piwo, a ich sportem
narodowym jest pitka nozna. Kochajq tez
rowery, na ktérych jezdzg wszyscy i ktére sq
najwazniejszym $rodkiem transportu. Dania to
raj dla zwolennikéw monarchii - ten maty kraj
jest chyba bardziej dumny ze swojej krolowej
niz Wielka Brytania. Nie zawiodq sie tez
mitoénicy morza i wysp - nie ma tam punktu,
ktér byrby oddalony od morza o wiecej niz
60 km! Z Duniczykami nie mozna sie nudzié.
W Skandynawii nazywani sq "Wtochami
Pétnocy": kiedy wracaijq z pracy (ktérg traktujg
$miertelnie powaznie),
zrzucajq krawaty i idg
sie bawié. Jezeli chcq
odpoczqé, odwiedzajq
znajomych, zapalajq
$wieczki i przy szkla-
neczce wina lub filiza-
nce kawy rozkoszuiq sie
hygge (fo nieprzeﬂlumo-
czalne stowo oznacza
"nastréj przytulnosci").

Ogdlnie mozna powiedzieé, ze Duiczycy
sq rozmowni. Szczegdlnie mieszkancy
Kopenhagi znani sq ze swej checi do
Eogoduszek - czasem nawet nadmiernej. Przy

lizszym przyjrzeniu sie niewiele pozostaje z
obrazu zamknietego w sobie, spokojnego
mieszkarica pétnocnej Europy... Duriczycy sq
tez delikatni, inteligentni, wyksztatceni, a do
tego zyczliwi. Odnoszq sie przyjaznie zaréwno
do obcokrajowcéw jak i do siebie nawzajem.
Nawet nie rozumiejgcy trudnego jezyka
dunskiego turysci zauwazq np. podczas jazdy
autobusem, Zze niektérzy pasazerowie
rozmawiajq ze sobq, nie znajgc sie. Brak
zaufania w codziennych kontaktach wydaie sie
w Danii mato rozpowszechniony, na ulicach
nie widaé smutnych ludzi. Byé moze wiaénie
dlatego w tym kraju osiedlito sie juz ok. 12 tys.
Polakéw. No bo przeciez, jok moze byé smutno
w krélestwie, ktére ma najstarsze na $wiecie
wesote miasteczko Tivolil.




Nowosc - Saszetka !!!

 JELP

BEZ FOSFORANOW
Ekologiczny - Przyjazny dla srmil:-‘mi

Sampling od chwili narodzin

Z wielkq radosciq informujemy Paristwa, ze od marca
tego roku rozpoczelismy akcje samplingowq proszku
JELP dla matek nowonarodzonych dzieci na
oddziatach potozniczych we wszystkich
wojewédztwach w Polsce. Pomyst powstat na skutek
udziatu w licznych sympozjach lekarskich oraz
konferencjach potozniczych w ciggu ostatnich 3 lat.
Srodowisko medyczne przekonane jest, iz matka
nowonarodzonego dziecka polega na radach lekarza
czy potoznej i jesli produkt spetni jej oczekiwania
jakosciowe - pozostaje przy nim na diugo nie chege
eksperymentowaé z innymi produktami.

Podqgzajqc $ladem porad dermatologéw, pediatréw,
alergologéw, ginekologéw oraz potoznych w zakresie
dofarcia z informacjq o hipoalergicznych proszkach
JELP, zdecydowalismy o ogdlnopolskiej dystrybucii
proszku w jednorazowym opakowaniu (120g) oraz
ulotki dla matek. Juz w tym roku akcja JELP obejmie
200000 sztuk zestawéw DZIDZIUS, kiére od wielu
lat cieszq sie uznaniem i zaufaniem mtodych mam
i personelu medycznego.
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